Erlebniskonzept ,Vorder See™

Hintergrund (Situativer Kontext)

* Attraktivitatssteigerung des Vorder Sees erreichen

* Trends nutzen

= Wellness- und Gesundheits- Natur- und rbripor
pravention

= Erlebnisorientierung

= Work-Life-Balance
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Zentrale Lage Nahe Innenstadt
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Erlebniskonzept ,Vorder See"
Bestandsaufnahme vorhandener Angebote (dauerhaft)

*  Minigolf

* Wassertreten

* Beachvolleyballfeld
* Abenteuerspielplatz
* Seebihne

* Bewegungsparcours
* Standesamt

Neu (dauerhaft)

* Ruheliegen zum Verweilen
e Skaterbahn
* Seeterasse mit Gastronomie
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Erlebniskonzept ,Vorder See
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Erlebniskonzept ,Vorder See"
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Erlebniskonzept ,Vorder See™

|deen fiir neue Angebote/Aktionen (befristet)

Gewinne & Gutscheine von

* Wettbewerbe mit Turniercharakter BRV Handlern

« Wandertreff mit Fitnessbrunch Ortliche Gastronomie
* Picknickwiese mit Angebot an Picknickkorben Regionale Produkte

* Open-Air-Kino Sponsoren

Gewinne und Gutscheine kdnnen am POS eingel6st werden!
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Laufkurse | Nordic-Walking-Kurse

Einladung zum 3. Expertentag Lauf-Gruppe:

Thema:
Normittags laufen -
Mittags walken®”

mit Physiotherapeut, Laufspezialist
und Nordic Walking Instructor
Robert Hausler am Samstag,

den 28.03.2015

YINTER SPORT

mm:s::m m.sollb-
Start bed uns in der Sparmal
Lavfund Mn-mgm\laduSee.

12.00 Uhr:
Wm%ﬂm-ﬂ&uﬁp’s

professionelies Laufen.

Start be wndaSmhalm.Nodmm
Basstechrdken am Yorder See.

16,30 Uhr:

Husfranben ot Erfrischungen und Snacks n der

< P A il

ubungen, Tipps rund um das Thama Noedic Walking.
(Stecke, Schube und Bekleidung|




Erlebniskonzept ,Vorder See"

Aktive Einbindung von Zielgruppen und Stakeholdern

-

* Planungsgruppe
* Marketingbeirat

Organisation durch Projektmanagement
* Wer macht was bis wann

Finanzierung

l‘

AD

ndheitskasse.

5 Bloland

* Sponsoring

* PR Berichte statt Anzeigen

* Haushaltsmittel

* Teilnahmegebiihren (Wettbewerbe)
* Vermietung Standflachen
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Kommunikation

* Streuung von Werbemitteln

.. s
* |nternet-Prasenz

P — ‘o
* Social Media
* E-Mails, Newsletter ’

* PR (,Waschzettel”)

in,

BREMERVORDER ZEITUNG

GNARREABURGER UND SELSINGER ZEITUNG

Sowmacsjournal (IR

* Uberregionales Radio

* Internet-TV (Heimatlive)

e  Qutdoor Kommunikation




Erlebniskonzept ,Vorder See"
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Erlebniskonzept ,Vorder See™

Ganzheitlicher Ansatz: Bremervorde als Marke
» Attraktivitatssteigerung

* ... auf Basis langfristiger(!) Entwicklungen (Trends)
e ...verbunden mit eigenen Starken

» Differenzierung zum Wettbewerbsumfeld

* Mit schwer imitierbaren Vorteilen (Vorder See)

» Kaufkraft nach BRV lenken (Samstage, VA mit Erlebnischarakter,
Erlebniskonzept Vorder See)

» Image verbessern (Zielgruppe < 35)
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Vielen Dank fiur lhre Aufmerksamkeit




